
Important Notice

��������	
������
�������������������
�
������������ ���������������������	�������������	��	����������� � 	���		������
���	�����	��
����������
���������������	�����
����� ����������
��������������	�������

�	�
���
�
������ �����	�
�		�
������
�����������	
�������	����������
�����������	������� ����������
�������������������������	���	�	��	����� ���������	�����	�
	����
��������������������������������������������� �����	� ��	�������������������	��	�������	�
�������� �����������
�
������	�
����
�������� �	�����	������	���������
����
�������� ���������
�
����� �������
�
�������������
���������� ��	���	
���	���������
����	����������	�������
������������������	������	
 ������������	�������������	������	�������	��������� �������	
�������������� �	 ���
	��������������
����
���������������
���	�
���	�
�
 
��
�������������	��

�������
�
����
����������	��	� ���!���� �����
������ ��
����������	��!��������
�	���������������������
� ����
������
����������������
����	������"
��#��"�����#��"����
� �#��"��������#�������
���	����	����������	��������	 �
��������������
�����
������	��
��������������������
�		����!������ �����������
��������$�	�������
��	��
�����
������
� ��������	��
	����������	��	
��
���	����������������	�
���	����� ��	�
����������
	�������������������
������ �������� �������������
������
�������������	��	� ���!���������
�����

� ����
��������������%�&	������������������'�������() *)+**

Agenda

� ���������	
�����
������
�����������

�� �����	��

(� ,����
�

-� .��	������

/� .�����!

� 0������������������	�

����
��������������%�&	������������������'�������() *)+**�



Summary 2010/11 Business Year
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Sales in 2010/11 affected by strong Swiss Franc
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Sales Development in the Diabetes Direct Business
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Cost Savings and Investments in Market Development
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Temporarily lower Profitability

� ����
��������������%�&	������������������'�������() *)+**

Ypsomed has the right Strategy
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Strategic Challenge of Ypsomed
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The Transformation of Ypsomed takes longer than pla nned
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Ypsomed is focused on Global Trends
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Huge Growth Potential in Diabetes and Insulin
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Clear Vision, Mission and Management Principles
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Key Figures 2010/11
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Gross Profit improved despite lower Sales
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Sales decrease could not be fully compensated
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Profitability of Delivery Devices Segment improved –
Market Expansion costs in the Diabetes Direct Busin ess
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EBITDA margin only slightly lower from 16.1% to 13. 9%
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Net Profit of CHF 5.2 million
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Currency Effects affect the Comprehensive Income
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Currency Impacts at Ypsomed
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Cash Flow from Operations increased to CHF 29m (+30 %)
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Capital Expenditure lowered to CHF 14.2m
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Solid financing with an equity ratio of 79.8%
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Important Milestones in the 2010/11 business year
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Ypsomed – mylife ™ Diabetescare Product Portfolio
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Rapid Market Launch of the mylife ™ OmniPod ® 

The world first insulin Patch Pump 
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The mylife ™ OmniPod ® excites Users
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The mylife ™ OmniPod ® excites Users
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The mylife ™ OmniPod ® excites Users

�� ����
��������������%�&	������������������'�������() *)+**

�8����������4
�	��������
�� , -��
.�� / �����
�������7�������������������
������	

������
���4�������������&������������
�����

�	����
��������
����
������������������
������

����
��������������
�	��&��������
�������
�4���
��������
���������������������
�����
�	���-9��
���
���R��G
�������	
���S����	��������������������

����� > .
��&�� ? �����������
����
��

Advantages of the mylife ™ OmniPod ®

Patch & Pump – Only a few Steps to apply Insulin
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Status of the Market Launch of the mylife ™ OmniPod ®
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Test Winner in Measurement Quality – mylife ™ Pura®

�� ����
��������������%�&	������������������'�������() *)+**

5��	
�M�D�������������O�����
���&�	��	
��
����	
��D ����������!��������=���G�
!�	
�����	V����W
�����>�& �	� ?"������	�5����	������	�����������	����1���������	�� �������&���������
������ *�
7���������77������	�
��'��� �	��� (</ )))< ))-66�+� &����	�&-)-��&����	�&	������������������/3��������� �2���	�������������	
���7������
�����
����������5�� ����	��*(�F*3�D���()*)�



�� ����
��������������%�&	������������������'�������() *)+**

More Comfort and Security 
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Market Launch of the mylife ™ Clickfine � 4.5mm Pen Needle 
and the mylife ™ Clickfine � AutoProtect ™ Pen Needle
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Pen Needles from Ypsomed are available world-wide
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Newly launched in April: 360°Infusions Set mylife ™ Roto ®
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DiaExpert serves Diabetes Patients around the Clock
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New Diabetes Competence Centre in Bad-Mergentheim
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New Providers push into the Insulin Market
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Rapid Market Launch of the ServoPen ® in China
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Customer Base further diversified – Diabetes Pens
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Customer Base further diversified – Non-Diabetes Pen s
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Successful FDA- and Customer Audits in 2010/11
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Opportunities for Ypsomed in the Diabetes and Insul in 
Market
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Insulin Market – Growing Importance of Asia
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Changes in the Insulin Market – Example Pfizer & Bioc on
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Ypsomed UnoPen ™ fits the Trend towards Disposable Pens
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Growth Market GLP-1
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Innovative LyoTwist ™ Pen from Ypsomed: 
worldwide easiest Pen for dual-chamber cartridges
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YpsoMate ® – Disposable Auto-injector
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Reach profitable Growth in each County as fast as 
possible with mylife ™ Diabetescare products
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Trend to simple Infusion Systems
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The Transformation is on track, but it takes more T ime
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Outlook 2011/12
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Important Dates
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Agenda
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Questions & Answers
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