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Zusammenfassung Geschäftsentwicklung 2010/11
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Umsatz 2010/11 durch Währungseffekte beeinflusst
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Umsatzentwicklung im Diabetes-Direktgeschäft
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Kosteneinsparungen und Investitionen in Marktaufbau

�� ����
��������������%�&	'����������(��	��)������*+,+ -,,



� �	��)������	�
�����
��
���)���	�������F	����
�	���� ���*A�*8�����*C�58
�	�G����:�)��������	�����������6������
���)�	�I���) ���)������	����
���������J���

�������������&	���!����������������� ������I	�G���������
����
������	�����	�����

� $�	�����	���������)�����������������	����������	��
 
�	���
�������9�������
&	���!�����'����	�������&�� ������&	���!����������� ����;������	��

� :�	����	������F��	��������������	���4�.�?�A�6������ �������	�IF<� 6�	��
����/�A8������	�
���@$�	2��	�4�.�,/�1�6����	�����5� /8B�

� ����
�������
�����	��!��������&	����������'����
��� )��	��������	�
��������	����
������6�	!����� ����$�	�	����!�������9	�����&	���!� ����9�	������������	������
��
����������$�	�������������������)�!9�������=�
����
 �

� ������!����'	�:	����
��=�����6�
������������������I 	��������������������������
��	�/,��6'	)�*+,,�����C1�C8��	�G����&�	�/,��6'	)�*+ ,+��������	�C/�/8�

Vorübergehend tiefere Profitabilität
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Ypsomed verfolgt die richtige Strategie
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Strategische Herausforderung der Ypsomed
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Die Transformation der Ypsomed dauert länger als ge plant

�� ����
��������������%�&	'����������(��	��)������*+,+ -,,



Ypsomed ist auf globale Trends ausgerichtet
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Enormes Wachstumspotenzial bei Diabetes und Insulin
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Klare Vision, Mission und Führungsgrundsätze
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Hohe Mitarbeiterzufriedenheit trotz Transformationsph ase
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Agenda
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Schlüsselzahlen Geschäftsjahr 2010/11
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Bruttoergebnis trotz weniger Umsatz verbessert
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Umsatzrückgang konnte nicht voll kompensiert werden
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Segmentergebnis bei Delivery Devices verbessert –
Marktaufbau im Diabetes Direktgeschäft belastet
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EBITDA-Marge sinkt nur leicht von 16.1% auf 13.9%
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Reingewinn von CHF 5.2 Mio.
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Währungseffekte belasten das Gesamtergebnis
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Währungseffekte bei der Ypsomed
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Cash Flow aus Geschäftstätigkeit auf CHF 29 Mio. 
gesteigert (+30%)
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Investitionen in Sachanlagen auf CHF 14.5 Mio. gese nkt
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Solide Finanzierung mit 79.8% Eigenkapitalquote
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Die wichtigsten Meilensteine im Geschäftsjahr 2010/ 11
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Ypsomed – mylife ™ Diabetescare Produkt-Portfolio
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Rasche Markteinführung des mylife ™ OmniPod ® 

Die weltweit erste Insulin Patch-Pumpe 
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Der mylife ™ OmniPod ® begeistert die Kunden
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Der mylife ™ OmniPod ® begeistert die Kunden
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Der mylife ™ OmniPod ® begeistert die Kunden
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Vorteile des mylife ™ OmniPod ®

Patch & Pump – Weniger Schritte bis zur Insulinabgabe

�� ����
��������������%�&	'����������(��	��)������*+,+ -,,

� <��������
��������
�
�����	�*�������R���
�&:6������ �
�&��

� K����;
����
����������
����
����I���9�	�����	�;���! ��9����������������

� <���������F������9�	��������&�	������:��������6���� �	�

� <����	��	����F���)�
!�	
�����	'�



Erfolgreiche Markteinführung des mylife ™ OmniPod ®
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Testsieger bei der Messqualität – mylife ™ Pura®
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Mehr Komfort und Sicherheit – mit mylife ™ Pura®
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Markteinführung der mylife ™ Clickfine � 4.5mm und
mylife ™ Clickfine � AutoProtect ™
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Pen-Nadeln von Ypsomed sind weltweit verfügbar
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Im April neu lanciert: 360°Infusionsset mylife ™ Roto ®
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DiaExpert versorgt Diabetes-Patienten rund um die U hr
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Neues Diabetes Kompetenz-Zentrum in Bad-Mergentheim
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Neue Anbieter drängen in den Insulinmarkt
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Rasche Markteinführung des ServoPen ® in China
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Kundenbasis weiter diversifiziert – Diabetes-Pens
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Kundenbasis weiter diversifiziert – Nicht-Diabetes-Pe ns
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Erfolgreiche FDA- und Kundenaudits in 2010/11
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Chancen für Ypsomed im Diabetes- und Insulinmarkt
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Insulinmarkt – Asien gewinnt an Bedeutung
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Veränderungen im Insulinmarkt – Beispiel Pfizer & Bioc on
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Ypsomed UnoPen ™ liegt im Trend zu Einweg-Insulinpens
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Wachstumsmarkt GLP-1

$�
�
�	����	���1
&���
�* ��

��	���B 4��4��

$�
�
�	����	���11
:��
��<
�0
�*
���4	�
����

$�
�
�	����	���111
&�
	����
4	�
����

!	����
�*�	44��2	�
	�0��	��

7.B�
� )B���	
*���
�-����7�L����������

7.B�
� )B0�����
,���
�-���!

-3C�3B���
	
,���
�-���!

>�2�/>��0
��� 
���#	
,���
�-���

7�L����������

3	��<
 D
E
���	�
0�
,���
�-����

7�L����������

D
��B�:��	*���
0�
,���
�-���!

.�	
������!����

7.B�
� 'E��	�
0��
3��4���
��
,���
�-
����
7�L����������

7.B�
� 'E��	�
0�
,���
�-���!

�	�����	
�� &��
�

7���
� *++5

7���
��T/-*++>

�� ����
��������������%�&	'����������(��	��)������*+,+ -,,

Innovativer LyoTwist ™ Pen von Ypsomed: 
Weltweit einfachster Pen für Doppelkammerkarpulen
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YpsoMate ® – Einweg-Autoinjektor
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Rasch ein profitables Wachstum in den Ländern
mit mylife ™ Diabetescare Produkten erreichen
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Trend zu einfachen Infusionssystemen

����
��������������%�&	'����������(��	��)������*+,+ -,,��

� ����
���������
�I	�������	�;�	�������������
�=�
��� �
������)�����
�:������� 
6�	!�������
����
�'���
���<�2�!����������
���9��	)� ����������	�3
���)������	�
������������6������
����	�������������!������������ ���	��
����

� :���3
���)����	����!�������
�<�2�!��������
�'���
�� �&��	
� K����������
�������
�
��������6�	!� ����K��������9	������������	�
������� &�	�����������������������
&�������
����
������

� :������������6�	!�����9�	�����9	�����<�������&��
�� &�
���
����� D 0
��&�� E ����
����
����� D &�	� E F���)�
!�	
��������
���	�	��
��������K������������� ������
$�	�������������������)�!9�������=�
����
������	�:� �������$�	��	�����

� :�����	������
����������	�������	�����	
����������� �����������������������
�=����
���G��������	�
��	�J���������	��	9����
����������

Die Transformation ist auf gutem Weg, braucht aber Zeit
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Ausblick 2011/12
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Wichtige Daten
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Fragen und Antworten
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